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KONCEPCJA WYSTAWY W PAWILONIE POLSKIM 

NA 15. MIĘDZYNARODOWEJ WYSTAWIE ARCHITEKTURY W WENECJI W 2016 ROKU 

 

W 2011 roku w Krakowie stanął nielegalnie ogromny billboard. W czerwcu 2015 roku w jego 

przykrytej plandeką podstawie zmieszkali bezdomni. Ujawnienie osób zajmujących obiekt i 

zainteresowanie mediów wywołało natychmiastową reakcję władz miasta  – eksmisję jego 

użytkowników i likwidację nośnika. Ta sytuacja stała się dla nas inspiracją do krytycznego 

spojrzenia na modernistyczną wiarę w sprawczość architektury, która nie przynosi 

oczekiwanych rozwiązań w świetle kryzysów miasta.  

Architektura nie znalazła narzędzi, aby pokonać wykluczenie ekonomiczne i mieszkaniowe czy 

segregację w dostępie do przestrzeni. Przy braku rozwiązań tych kwestii miasto nadal 

pozostaje sceną dla codziennych prób „włamywania” się w jego przestrzeń. Proces ten dotyczy 

osób wykluczonych (bezdomnych czy nielegalnych imigrantów) lub świadomie 

wykorzystujących luki w systemach kontroli przestrzeni (takich jak squattersi, uliczni handlarze 

czy reklamodawcy). 

Tytułowa gra w chowanego – „Hide and Seek” – odnosi się do przebywania w ukryciu tych, 

którzy w wyniku sytuacji życiowej lub wyboru poszukują możliwości wykorzystania przestrzeni 

miasta dla swoich potrzeb lub korzyści. Chcąc pozostać w ukryciu, stanowią równocześnie cel 

działań prewencyjnych. Wspomniane grupy dzieli wiele, ale łączy jedno – wykorzystywanie luk 

w systemach kontroli. Życie, o którym mowa, w wyniku braku realizacji potrzeb osób 

wykluczonych, toczy się poza oficjalną przestrzenią miasta. Na drugim biegunie pojawia się 

kwestia zawłaszczania jej w celu uzyskania własnych korzyści. W obydwu przypadkach 

architekci są wielkimi nieobecnymi, stojąc o krok za tymi procesami.  

„Raport z frontu” wskazuje na potrzebę poszukiwania rozwiązań w dobie kryzysów miast. 

Zaproponowana przez Alejandro Aravenę dyskusja o architekturze społecznej ma pokazywać 

przykłady zmiany – sprawozdania z nowych obszarów działania projektantów. Tymczasem na 

marginesach „oficjalnej” architektury i za frontami budynków istnieją problemy pozbawione 

jawnej reprezentacji. Niedostrzeżone przez architektów, pozostają nierozwiązane. Jeśli 

radykalna architektura może stać się materializacją polityki społecznej, polski pawilon stawia 

pytanie o to, co dzieje się w przestrzeni zurbanizowanej, która nie jest obszarem 

zainteresowania i działań architektów.   
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SCENARIUSZ WYSTAWY W PAWILONIE POLSKIM 

NA 15. MIĘDZYNARODOWEJ WYSTAWIE ARCHITEKTURY W WENECJI W 2016 ROKU 

 

Wykorzystanie przykładu nielegalnie ustawionego billboardu, tymczasowego obiektu zajętego przez 

grupę bezdomnych, wykluczonych i „niewidzialnych” mieszkańców, staje się pretekstem do 

reinterpretacji tego fenomenu w formule wystawy. Przekaz zostaje zorganizowany jako sekwencja 

kolejnych przybliżeń tego zjawiska, od obserwacji instalacji z zewnątrz, przez kolejne etapy wchodzenia 

do wnętrza  – przestrzeni uniwersalnej, symbolizującej podobne próby nielegalnego wykorzystania 

obszarów miejskich i elementów infrastruktury. 

Bezceremonialne umieszczenie billboardu w pawilonie jest komentarzem do działań świadomie 

łamiących klasyczne, utylitarne zasady architektury, jakim podporządkowany jest zwykle obiekt 

wystawienniczy.     

Ukryte w środku podstawy billboardu wnętrze jest dostępne dla zwiedzających. Dosłowne i 

symboliczne ukrycie wnętrza billboardu – obiektu zaprojektowanego jako narzędzie do przyciągania 

uwagi – dodatkowo podkreśla cel wystawy. Odwiedzający staje się tu intruzem, będąc zawsze o krok 

za „włamującymi” się do przestrzeni miejskiej. 

 

Billboard 

Wyłaniający się z dachu pawilonu billboard jest pierwszym, mocnym wizualnie elementem wystawy. 

Zaprojektowany jako krzykliwa powierzchnia reklamowa nawiązuje do języka komunikacji ulicznego 

marketingu. Jest nośnikiem informacji zawierającym tytuł „Hide and Seek” z podtytułem „Ready or not, 

here they come”. Związek między artystycznym znaczeniem artefaktu a infrastrukturalnym 

charakterem obiektu rozmywa się. Zacierają się granice między chowającym a szukającym. 

Sparafrazowany podtytuł, zapożyczony z anglosaskich zasad zabawy („Ready or Not, Here I Come”), 

wprowadza zmianę podmiotu z „ja” na „oni”. Otwiera to nowe znaczenia i możliwości interpretacji – 

„ONI” to zarówno grupy bezdomnych, uchodźców czy nielegalnie działających reklamodawców, ale 

także publiczne służby porządkowe. Nawiązanie tytułu do zabawy przenosi jej zasady na grunt 

problemów społecznych miast. 

 

Wejście do pawilonu 

Pełni funkcję wprowadzającą w historię bezprawnego ustawienia wielkoformatowej reklamy w 

centrum Krakowa w 2011 r. Opowiada o nielegalnym przejęciu jego wnętrza przez bezdomnych w 

czerwcu 2015 oraz ich natychmiastowej eksmisji dokonanej przez lokalne służby. Informacja 

pozbawiona jest jakiejkolwiek interpretacji i stanowi jedynie zwięzłą relację z wydarzeń, jakie miały 

miejsce w Krakowie. Opis jest egzemplifikowany fotografiami, wykonanymi przez fotoreporterów 

lokalnych mediów informacyjnych. Konsekwentne użycie w wejściu kolorystyki billboardu stwarza 

wrażenie przenikania płaszczyzny reklamy do wnętrza budynku. 
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Wnętrze pawilonu 

Nielegalna konstrukcja reklamowa, w której zamieszkali bezdomni, umieszczona we wnętrzu pawilonu, 

staje się przestrzenią symboliczną. Jest obiektem skopiowanym i powtórzonym w miejscu, które 

przeczy jego utylitarnej funkcji. Niepasujący i ograniczony przestrzenią wystawienniczą, manifestuje 

swoją obecność częścią, która wystaje ponad dach pawilonu. Wnętrze konstrukcji, do którego 

prowadzą dwa rozcięcia w powierzchni materiału, ukazuje strukturę stalowych elementów, które 

przesłonięte wielkoformatową powierzchnią reklamową w naturalnych warunkach miasta pozostają 

niewidoczne. Następuje przenicowanie i przewartościowanie funkcji pokazywanego billboardu. 

 

Podłoga 

Podłogę wewnątrz konstrukcji wypełnia wielkoformatowa, winylowa fotografia. Wydruk przedstawia 

fragment gruntu, kojarzącego się z miejscem porzuconym w pośpiechu przez anonimową grupę ludzi. 

Na wydeptanej trawie widać porzucone pojedyncze przedmioty codziennego użytku. 

Niedopowiedzenie, kim byli poprzedni właściciele, pozostawia szerokie pole interpretacji. Choć jest to 

nawiązanie do sytuacji z Krakowa – tymczasowego schronienia bezdomnych – podobne sceneria 

mogłaby ilustrować pośpiesznie opuszczone koczowiska uciekinierów, migrantów, tymczasowe place 

targowe pojawiające się w innych miastach na świecie. 
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STRESZCZENIE SCENARIUSZA WYSTAWY 

 

Wykorzystanie przykładu nielegalnie ustawionego billboardu, tymczasowego obiektu zajętego przez 

grupę bezdomnych, wykluczonych i „niewidzialnych” mieszkańców, staje się pretekstem do 

reinterpretacji tego fenomenu w formule wystawy. Przekaz zostaje zorganizowany jako sekwencja 

kolejnych przybliżeń tego zjawiska, od obserwacji instalacji z zewnątrz, przez kolejne etapy wchodzenia 

do wnętrza  – przestrzeni uniwersalnej, symbolizującej podobne próby nielegalnego wykorzystania 

obszarów miejskich i elementów infrastruktury. 

Billboard 

Wyłaniający się z dachu pawilonu billboard jest pierwszym, najmocniejszym wizualnie elementem 

wystawy. Zaprojektowany jako krzykliwa powierzchnia reklamowa, nawiązuje do języka komunikacji 

ulicznego marketingu. Jest nośnikiem informacji zawierającym tytuł „Hide and Seek” z podtytułem 

„Ready or Not, Here They Come”. Zapożyczony z anglosaskich zasad zabawy podtytuł wprowadza 

zmianę podmiotu z „ja” na „oni”, otwierając się na nowe znaczenia i możliwości interpretacji. 

Wejście 

Informacja w przedsionku wprowadza w historię bezprawnego ustawienia wielkoformatowej reklamy 

w centrum Krakowa w 2011 r. Opowiada o nielegalnym przejęciu jego wnętrza przez bezdomnych w 

czerwcu 2015 oraz o ich natychmiastowej eksmisji. 

Wnętrze pawilonu 

Nielegalna konstrukcja reklamowa, w której zamieszkali bezdomni, umieszczona we wnętrzu pawilonu, 

staje się przestrzenią symboliczną. Jest obiektem skopiowanym i powtórzonym w miejscu, które 

przeczy jego utylitarnej funkcji. Wnętrze, do którego prowadzą dwa rozcięcia w powierzchni materiału, 

ukazuje strukturę stalowych elementów, które w warunkach miejskich pozostają niewidoczne, 

przesłonięte wielkoformatową powierzchnią reklamową. 

Podłoga 

Podłogę wewnątrz konstrukcji wypełnia wielkoformatowa, winylowa fotografia. Wydruk przedstawia 

fragment gruntu, kojarzącego się z miejscem porzuconym w pośpiechu przez anonimową grupę ludzi. 

Choć jest to nawiązanie do sytuacji z Krakowa – tymczasowego schronienia bezdomnych – podobne 

sceneria mogłaby ilustrować pośpiesznie opuszczone koczowiska uciekinierów, migrantów czy 

tymczasowe miejsca handlu, pojawiające się w różnych miastach na świecie. 
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